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Wilt u aangeven hoe vaak u de onderstaande vormen van dagbladen leest op de verschillende apparaten?

Basis: allen (n=1151)

De digitale dagbladlezer

Website op PC/laptop

Digitale kopie (pdf) op PC/laptop

Smartphone

(app/website/ pdf)

Tablet

(app/website/ pdf)



© GfK 2015 | Trends in Digitale Media | December 2015 3

17% 16% 19%
14% 12%

18% 17%
25%

17% 21%
12%

49% 55%
43%

33% 40%

46%

59%

59%

41%

46%
57%

15%
13%

17%

16%

17%

19%

10%

11%

15%

15%
15%

0%

20%

40%

60%

80%

100%

Totaal
(n=1151)

Man
(n=533)

Vrouw
(n=618)

13-17
(n=174)

18-34
(n=287)

35-49
(n=281)

50-64
(n=216)

65+
(n=193)

Laag
(n=165)

Midden
(n=602)

Hoog
(n=384)

Alleen papier Papier en digitaal Alleen digitaal

Wilt u aangeven hoe vaak u de onderstaande vormen van dagbladen leest op de verschillende apparaten?

Toegevoegde waarde digitaal lezen

Basis: allen
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Kunt u aangeven hoeveel tijd u in uren en minuten per week besteedt aan het lezen van nieuwssites via onderstaande manier(en)?

Leestijd nieuwssites per week

Basis: allen (n=1151) 
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Welk van onderstaande apps gebruikt u het meest?

Selectie: heeft een smartphone resp. tablet 

in bezit en minimaal één app 

Meest gebruikte media apps
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Highlights

De digitale dagbladlezer

Digitaal dagbladen lezen groeit licht door smartphone en tablet.

Circa de helft van de Nederlanders leest dagbladen op papier én digitaal.

NU.nl, De Telegraaf en AD grootste apps onder nieuwsmerken. 
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Onderzoeksverantwoording

Onderzoek naar trends in digitale media:

• n=1.151 (GfK Online panel)

• Extra respondenten in leeftijdscategorie 13-17 geworven voor sterker fundament voor uitspraken m.b.t. jongeren.

• Weging: representatief voor 13.274.000 internetters (toegang tot internet) 13+.

• Veldwerk: Week 45 2015

• Eerdere rapporten: juni 2011, dec.2011, juni 2012, dec.2012, juni 2013, dec.2013, juni 2014, dec.2014, juni 2015

• Additionele informatie uit GfK Online Panel (oktober 2015)
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