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van het digitale dagblad
versus het papieren dagblad
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Steeds meer media convergeren, het
dagbladmerk centraal

= Dagbladmerken multichannel beschikbaar ...
= Het integrale dagbladmerk centraal.
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Sinds de lancering afgelopen september zijn er via de app tijdschrift.nl zon
110.000 tablettijdschrifben werkocht. Van Sanoma Media en diverse andere
uvitgevers, De lezers zijn blij met deze digitale kiosk. En adverteerders kunnen ook
blij zijn. De tablet als platform lijkt geen invioed te hebben op de reclame binnen
tijdschriften; dit is net zo effectief als reclame in printedities. Dit blijkt wit
onderzoek van Sanoma Media en Intomart GF.

D= mzrste masnden van d= Sigitale tijdschriftarkicsk fjdschnft o), waren Bzt vooral de
mannenbladen die het best verkochten op tablet, maar inmiddets hebben mesr vouwen de

iPad omarmd =n verfkopen d= digitale vrouwe=nbladen het Bestz in d= Kiosk. Ook in et buitsnland zijn d= digitale tijdschriftzn
populair, zon 20 procent van de verkoop via deze app vindl over de grens plaats. Bij typisch Nederdandse bladen als d= Libell
s dil pzrozntage nog hoger.

Digitale: tijd=zchrifte=n verkopzn el bestz op zowsl d= dag dat z= uilkomen als in hel weskznd, D= consument snraarf
wvarschillznds voordelzn, waarcnder dat sinds kort =nk=le Bladzn {Margrst, Aulowe=k =n Nizuws Revu) s=rder digitaal dan
Tysizk verkrjgbaar zijn. Sanoma Madia d==d in samemwerking met Intomart GMK onderzosk naar d= belzving =n hel gebruik
wan Jdigitale tijdschrift=n in pdf-vorm. Daamaast is ook geke=ken naar d= reclame-sffectiviteil Binren ==n-op-==n
tabiettijdschrift=n.

Tablet versterkt link tijdschrift-internet

Frintlezers onderbraken vaker het leren om anders activiteiten t= ondememen. Dsarentegen hebben zij met 62% tegenower
47% van de tabletlerers vaker de volledige sandacht voor het tijdschrift. Multitasken dosn de verschillende lexers in gelijke
mate.

D= link tuss=n print =n intzmet iz groot. Bijna 60% van d= printlzrers bezoski wel ==ns ==n sanbe=volzn websile =n ook
bezoskl 34% hel intemet al tijd=ns het l=zen, Bij d= tabletizzers zijn diz perozntages nog opvallend hoger: maar li=f=t 70%
bezoskl gznoemds sites uil el Blad =n Gijd=ns ket lzr=n wordl door 42% het intzmel bezochit. Tabletlzzers maken ook graag
g=bruik van d= mogeiijkbeden diz et platfarm te bizden Peef: 50% vind het fijn 2ls =r direct doorgekiikt kan warden vaar
mezr informatiz, afbe=lding=n =n videos, Ook ==n directe link naar =en webshop vindt Bijna twe=gd=rds van de lezers =rg
eretliz.

Actuele med

Erint- = tablattijdschriltan zocoren beide boog op amusemert, maar tabletversies worden dasrbi] ook gezien sk informatiet,
Tijd=chriftan zijn =n biijven ==n madivmtyps van deze B4, dat cordeslt ruim S00% van de printlezars en masr =fet 3% van
tijdmchirift.

Reclame-effect ewen groot

Uit b=t orderzoskt jkt =r g=en verschil in reclame-effectiviteit t= zijn tussen print- =n tablettjdschrift=n. Het resultast van d= I ASI
wizr gzmeten uiting=n teort geen significant verschil tuss=n prict =n tablet. Ondanks =r is g=bleken dat het prict- =n pSOS
tablettijdscheift wel verschillend worden srvaren, Kkt 8t dus nist van imvieed te zijn op d= reclame-=ffactivit=it.



Hoe is dat voor dagbladen: verschilt de reclame-
ontvankelijkheid en- effectiviteit tussen papier en digitaal?
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& Onderzoeksopzet

= Heeft u de krant van 31 januari gelezen of ingezien?
= Papieren, digitale, of beide versies?

Aantal ondervraagde
lezers:
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& Onderzoeksopzet

= Alle titels zijn gewogen naar dezelfde aantallen: 150 papier, 150 digitaal en 50
beide.
= Hiermee controleren we voor een eventueel titeleffect.

Gewogen aantal
ondervraagde lezers:
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Nu 100 films kijken voor €0,
bij Internet en TV van XS4ALL
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Leesplezier
Online

Leesintensiteit:
(vrijwel) helemaal
gelezen

Lezer-bladbinding
(samengestelde
variabele) Online
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De leesplaats verschilt: print lezen we vaker in de keuken,
digitaal vaker in slaapkamer, toilet en onderweg

Online

66%

14%
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Het creatieve werk van de geteste
dagbladadvertenties is ingepland en
gemaakt voor de papieren krant.....

de musea meer laten doen aan talentontwikkeling
Interview Joop Daalmeijer

Nederland ‘Musea met zichzelf bezig’

...en doorgeplaatst
s = = naar de digitale kopie

Nu 100 films kijken voor €0,
bij Internet en TV van XS4ALL
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...maar heeft desondanks een gelijke reclame-impact onder
digitale en printlezers

Bewust van waar de 78%

advertentie over ging 759

Advertentieherkenning

Koopintentie

Online

Rapportcijfer advertentie

(7.8,9,10) Online
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Sterke verbondenheid
met geadverteerde merk

Advertentie doet denken
aan dingen waar u echt
om geeft Online
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Kranten die in de bekende lay-out

combineren met online nieuws en

interactiviteit, het beste voldoen
aan de wensen van de lezer

(Onderzoek van Visiolink in samenwerking met de Deense
Universiteit van Aarhus, maart 2013)
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& Een ruime meerderheid heeft behoefte aan
interactieve advertenties!




In hoeverre zijn multichannel users meer gebonden met het
merk?
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Bewust van

waar de
advertentie
over ging
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Dubbellezers lezen zowel thuis als onderweg en hebben meer
leesplaatsen dan alleen print- en online lezers

Print Online Beide

70% 66%
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* grotere reclameontvankelijkheid onder printlezers
* reclame impact even hoog onder beide lezersgroepen

* functies van print en digitaal verschillen
* papier: stimuleert geloofwaardigheid en duidelijkheid van het merk

* digitaal: inspireren, ideeén en interesse wekken

* een ruime meerderheid heeft behoefte aan interactieve advertenties
* mogelijkheid om inspirerende eigenschappen van digitaal uit te bouwen
* reclameontvankelijkheid neemt dan wellicht toe onder de digitale lezer
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